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Strucni rad u cijelosti je objavljen samo na ovoj poveznici,

Autor rada devet godina voditelj je skupine u¢enika koja radi na Skolskom listu Zlatarske
Iskrice. Zadnje tri skolske godine imao je i formalno u zaduZenju izvannastavnu skupinu
Zlatarske Iskrice. U 2018. godini Zlatarske Iskrice broj 59 osvojile su prvo mjesto na
natjecaju Jutarnjeg lista "Biramo najbolji Skolski list" u kategoriji tiskanih listova osnovnih
Skola, a u 2019. godini broj 60 na istom natjecaju osvaja tre¢e mjesto. Na Drzavnoj smotri
LiDraNo 2019. istaknuto je da je broj 60 Zlatarskih Iskrica superioran i da mu DrZzavno
povjerenstvo za Skolske listove nije moglo pronaéi nijednu pogresku. List br, 61 predloZen je
za Drzavnu smotru LiDraNo s najboljim ocjenama, no AZOO je u trenutku objave ovoga rada
donio odluku o otkazivanju svih natjecanja i smotri u §kolskoj godini 2019./20.

Uvod

Prije razmatranja teme, u uvodnom dijelu istaknut ¢e se dvije stvari: jedna objektivna
distinkcija i jedna subjektivna percepcija.

Najprije treba razrijesiti dvojbu koja se ¢esto javlja, Tiskani list nije isto $to i digitalni list,
jasno je svakome, no mnogi misle kad naprave list u nekom programu za grafi¢ko oblikovanje
i pretvore to u pdf datoteku i postave na, primjerice, Skolske mrezne stranice, da su dobili
odnosno proizveli digitalni list. Jest, list ¢itamo zahvaljujuci digitalnoj tehnologiji, ali takav
list nije digitalni list u pravom smislu rije¢i nego samo pdf verzija tiskanog lista. Digitalni list
je nesto drugo, nesto $to proizvodimo na digitalnoj platformi, a to moze biti u Wordpressu, ali
tema ovoga rada su tiskani skolski listovi.

Ono drugo §to se Zeli istaknuti, a dijelom zadire u izraZavanje subjektivnih stavova, jest
konstatacija kako je rije¢ o izrazito zahtjevnom poslu. Cesto ugitelji ili struéni suradnici to
imaju u svojim rjeSenjima o tjednom zaduzenju, ili pak nemaju, pogotovu ako je rijec¢ o
stru¢nim suradnicima kojima to ide unutar 25 sati neposrednog odgojno-obrazovnog rada. U
svakom slucaju, ako je rijec o uciteljima ili stru¢nim suradnicima, jedan ili dva sata vodenja te
izvannastavne aktivnosti na tjedan, odnosno 35 ili 70 sati neposrednog odgojno-obrazovnog
rada na izradi lista tijekom nastavne godine ne bi kao rezultat nikako imalo list. Respektabilan
Skolski list trebao bi imati najmanje 60 stranica, a za sadrZzajno 1 tehnicko mentorstvo
ucenicima koji to rade — treba vise stotina sati. Tu sad dolazi ona subjektivna procjena da list
ucitelj ili struéni suradnik s u¢enicima, kao njihov voditelj, mora to raditi iz ljubavi jer taj rad
nikad ne moze biti adekvatno plaéen ili se moze dogoditi situacija da odgojno-obrazovni
djelatnik tom poslu, kao potpuna suprotnost, pristupi kao zaduzenju koje je dobio kao neku
kaznu 1 upitna je kvaliteta konanog proizvoda.

SloZenost i zahtjevnost

Za grafi¢ko oblikovanje $kolskog lista trebat ¢e vam radunalo. I to solidno. Sto to znagi?
Projekt, odnosno datoteka na kojoj se radi ¢esto zna biti ve¢a i od 1 GB. Imate li na
raspolaganju racunalo slabijih performansi, moze se dogoditi da uopce necete moci napraviti
neki kvalitetniji proizvod ili ¢ete pak na graficko oblikovanje jedne stranice potroSiti



dvostruko viSe vremena nego kada biste imali bolje ra¢unalo. S rastom broja stranica to ¢e jo$
viSe do¢i do izrazaja, pogotovu kod otvaranja ili spremanja projekta. Neki minimum bio bi, uz
kvalitetan procesor, 8 GB RAM-a, a preporucuje se raditi na SSD-disku. Nadalje, kad pred
sobom imate projekt, valja imati Sto veci ekran jer obicno u projektu imate obje stranice
otvorene, a §to je veéi ekran, stranice su blizu stvarne veliCine, $to je jako bitno u radu. Neki
preporuc¢eni minimum bio bi 21-in¢ni ekran, no optimalno bi bilo da bude 24 inca i vise.
Nadalje, za list trebate imati kvalitetne fotografije. Fotoaparatom od 600 kuna to necete
dobiti. Za kvalitetan aparat treba uloziti barem 3500 kuna ili se koristiti mobitelom ¢ija je
cijena u rangu iznad toga. Tesko da ¢e vam Skola kupiti mobitel za takav posao.

U svakom slucaju, rjesenje nije da se skolski list radi vlastitom opremom, pritom se misli na
racunalo, fotoaparat ili mobitel, a jo$ je gora solucija da se za fotografiranje koriste kvalitetni
mobiteli kakve danas uéenici imaju. Skolski list je proizvod §kole, odnosno da se bude
precizniji, Skola je ujedno i nakladnik i izdavaé, a kao nakladnik valja osigurati sve preduvjete
za izradu finalnog provoda.

Golemu stavku u troskovima uzima i tisak. U tiskaru se nosi pripremljena datoteka kao pdf
datoteka. Pritom treba paziti, ovisno o formatu na kojemu se tiska list, na tzv. preljeve i rezne
oznake. Dobro je da se prije spremanja projekta u pdf format i eksportiranja u CMYK — rije¢
je o bojama, odnosno formatu boja u kojemu se list tiska — posavjetujete s tiskarom. Ako
slijedite njihove upute i napravite pdf prema tim uputama, svaka tiskara napravit ¢e bez
problema importiranje iz vaseg pdf-a u oblik koji njima treba. Na nakladniku je da procijeni
koju ¢e tiskaru odabrati, uzimajuci u obzir eventualna dotadasnja iskustva, referencije tiskare i
blizinu — jer morat ¢e se i¢i pogledati probni otisak i postoji moguénost ¢ak i nekoliko
korekcija projekta.

Ne smije se pritom zaboraviti ni ¢imbenik vremena jer, od prijema pdf-a preko korekcija i
probnog otiska do otiska cijele Zeljene naklade, moze pro¢i tjedan dana, ali i mnogo vise ako
list tiskate, primjerice, u adventu kad tiskare tiskaju kalendare, rokovnike i rade razlicite
dotiske na bozi¢no-novogodiS$nje darove i tada se sve moze oduZiti.

List mora imati temu

Kao §to je Skolski list ogledalo svako §kole, Zivota njezinih ucenika u $koli i izvan nje, tako je
1 tema Skolskog lista ono bez ¢ega Skolski list ne moze postojati. Pojavljuju se Sarolike teme,
no pritom je vazno da teme trebaju biti primjerene ucenickom interesu, a nikako interesu
ucitelja ili ravnatelja kao odgovorne osobe nakladnika. Pogreska koja se zna pojavljivati je
prikazivanje svega onoga Sto se gradilo u jednoj Skolskoj godini. List se u tom sluc¢aju
pretvara u svojevrsni komunalni vjesnik. Tema ne smije biti ni stru¢no usavr$avanje uéitelja u
projektima Erasmus+ ili u Skoli za Zivot — iz perspektive ugitelja i ravnatelja. To vi$e nije
skolski list, nego se moze tada u krajnosti pretvoriti u zbornik radova uditelja.

Ali dje¢ji hobiji, kuéni ljubimci djece, cyberbullying, to u¢enike zanima. Najbolje je kada
ucenici sami odreduju temu broja. Voditelj novinarske skupine moze niti samo korektiv,
osoba koja usmjerava ucenike i pomaze im u artikuliranju njihovih stavova, ali ne smije
nikako biti osoba koja namece svoje ideje. Tema broja mora biti obuhvacéena sa Sto vise
razli¢itih aspekata, kroza §to viSe novinarskih formi, sa $to viSe sugovornika. Pritom je vazno
da se iste novinarske forme ne nizu jedna za drugom. Umjesto nekoliko razgovora zaredom,
moze to biti anketa koja se da napraviti o svakoj temi — medu vrnjacima, srednjoskolcima,
roditeljima i uciteljima; slijediti moze analiza istraZivanja koje je provedeno u $koli i pritom
je zgodno u taj tekst ubaciti i koji grafikon (no, nemojte pretjerati s njima), slijede razgovori
sa zanimljivim sugovornicima, no sugovornik — da bi u listu dobio dvije stranice ili ¢ak Cetiri
— mora biti stvarno osoba koja se po neCemu istice. Doza humora izvrstan je element u tekstu
pa je dobro pronaci sugovornika koji ¢e, osim onog ozbiljnog ¢ime ¢e pridonijeti temi u listu,
dati 1 neSto ¢emu se Citatelj moZe nasmijati.



Terenski rad

Nastavno na financijski aspekt koji je obuhvacen prije u ovome radu, u kojemu se govori o
zahtjevnosti, valja re¢i da Skole koje se nalaze na periferiji, izvan vecih urbanih sredista,
odaberu li neku tzv. op¢u temu, imat ¢e mnogo izlazaka na teren radi potrebe susreta sa
sugovornicima koji imaju §to reci o temi. Naravno, moze se sve odraditi i elektroni¢kim
putem, izmjenom elektronicke poste ili, sve ceSce, putem Skypea, no pravo novinarstvo
kakvome valja poucavati ucenike nije tzv. copy/paste novinarstvo (to valja na primjerima iz
svih medija pokazivati u¢enicima), nego izlasci na teren s kojeg ¢e se ucenik nekad vratiti s
blatnim cipelama ili pokisnuti. Nekad ¢e morati ¢ekati sugovornika i dulje od dogovorenog
vremena, no Zeli li dobiti pricu, na sve treba biti spreman. Naravno, u slucaju kise, necete
pustiti dijete da bez kiSobrana stoji na jakom pljusku i u svim sli¢nim slu¢ajevima valja paziti
na sigurnost i zdravlje ucenika.

Iz ovoga se i§¢itava ponovno Cinjenica da. ako zelite imati kvalitetan list, to stoji. Sjetimo se,
jako racunalo. veliki monitor, tisak, teren. List ima svoju cijenu koja je velika. Tu se mora
nakladnik odnosno osoba koja stoji iza lista a to je ravnatelj, odluciti je li spreman i¢i u takvo
Sto ili ne.

TKko to stvara list

Definitivno. ¢lanke pisu u¢enici. Ucenici razgovaraju sa sugovornicima, istrazuju i slazu price
u obliku razli¢itih novinarskih formi. U dje¢jem, Skolskom listu, nemaju Sto traziti ¢lanci koje
piSu i potpisuju ravnatelj, ucitelji 1 strucni suradnici. List je ucenicki i ucenici su ti koji pisu.
Ucenici i fotografiraju. Ne fotografiraju snimke za list ni ravnatelj ni ucitelji ni strucni
suradnici. U suprotnom, to se onda pretvara u list odraslih i prestaje biti u¢enickim, odnosno
Skolskim listom. Jasno, sve to odvija se uz mentorstvo voditelja novinarske skupine. Kad je
rije¢ o fotografijama, postoji alat za obradu fotografija i ucenici su ti koji, opet uz vodstvo
mentora, mogu obradivati i uredivati fotografije koje planiraju objaviti u listu. Uéenici crtaju i
karikature, odnosno ilustracije.

Gdje tu mogu biti ucitelji 1 struéni suradnici? Lektura. Tu je mjesto za ucitelja ili stru¢nog
suradnika. Zna se sto je lektoriranje i valja se drzati preporu¢enoga pravopisa. On je i online i
u tiskanom izdanju. Iz dugogodisnje lektorske i urednic¢ke prakse autora ovoga rada (novinar i
urednik u Vecernjem list) te iz perspektive osobe koja ve¢ godinama radi u skoli, iako to
nekada zna izazvati polemike, ucitelj Hrvatskog jezika, dakle osoba tko ima diplomu
profesora hrvatskog jezika 1 knjizevnosti ili njezin ekvivalent po Bolonji ili je rije¢ o nekomu
tko je zavrSio razrednu nastavu i ima pojac¢ani odgovaajuc¢i modul — to sve nije jamstvo da ta
0soba moze biti odli¢an lektor. Jer, lektura nije znanost — nego zanat kako se to obi¢ava kazati
u novinarskom svijetu. No, lektura je definitivno posao koji ¢e u listu odraditi i smije odraditi
netko tko nije ucenik, a u Skoli to treba odraditi najpismenija osoba.

Korektura je ispravljanje slucajnih (tehnickih) pogresaka u tekstu nastalih prilikom unosa ili
ispisa teksta. NajceS¢i primjer su tipfeleri (namjerno se u ovome radu ne rabi rijec zatipak),
odnosno pogreske nastale zbog brzine ili nepaznje prilikom pisanja na tipkovnici. Buduéi da
se takve pogreske uocavaju prilikom lekture, lektura i korektura teksta danas se u pravilu ne
razdvajaju, nego se obavljaju istodobno. Nekada, kada se tekstovi nisu ispisivali digitalno,
nego su djelatnici u tiskari ru¢no slagali slova, dolazilo je do tiskarskih pogreSaka. Korektor je
bio zaduZen za ispravljanje ve¢ otisnutog teksta, tj. njegov je posao bio ispravljanje tiskarskih
pogresaka. Danas je pojam tiskarske pogreske, moglo bi se kazati, zastario. Usporedujemo li
lekturu 1 korekturu, lektura je slozenija. Bavimo se jezikom, pravopisom. U Korigiranju teksta
bavimo se tipfelerima koji su obi¢no slu¢ajni. U korekturi uocavaju se dvostruke ili trostruke
ili ¢ak visestruke bjeline. Znamo da izmedu rijeci ide samo jedna bjelina koju stru¢no
nazivamo ¢vrstim razmakom. Na Kraju reCenice prije tocke, upitnika, uskli¢nika ili prije



dvotocke i tocke sa zarezom ne ide razmak — ali iza svih tih znakova ide razmak. Nadalje
pazite na crte ili crtice, odnosno spojnice. Sve to ima u pravopisu, s lijeve i s desne strane crte
idu razmaci, ali kad je rijeC o crtici, nema razmaka odnosno bjelina ni s lijeve strane ni s
desne strane crtice odnosno spojnice. Primjer su poluslozenice. No, zapamtimo. Citanje cijelog
lista u kojem se, medu ostalim, pazi na to da slu¢ajno nedostaje neko slovo ili je krivo slovo
ili je problem u razmacima naziva se korekturom. Taj dio mogu raditi u¢enici, mogu raditi
ucitelji i struéni suradnici, ¢esto je to voditelj novinarske skupine, ravnatelj, a moze biti i
kombinacija, odnosno da to rade uenici i uéitelji. Cim vise ljudi proéita, veéa je vjerojatnost
da se u otisnutom listu pojavi manje pogresaka.

Zapravo, odlican savjet je da list prije odlaska u tisak procita i netko tko nikad dotad nije
vidio nijedan tekst jer, ipak, ve¢ina onih koji rade na listu fokusira se na sadrzaj, pa im ¢esto
promakne tipfeler.

Sto je pak uredivanje? Rad na tekstu pocinje s uredivanjem i to rade glavni urednik s
voditeljem. Ucenik je, podsjetimo se, pritom glavni urednik, a voditelj — odgovorni urednik.
Njihov je zadatak semantic¢ki urediti tekst, istaknuti vazna mjesta njegovim proc¢is¢ivanjem i
dotjerivanjem u skladu sa stilom publikacije u kojoj ¢e biti objavljen, popraviti nezgrapne i
skratiti dugacke recenice. Dakle, cijelo vrijeme na umu valja imati ¢injenicu da proizvodite
djedji list. Pod uredivanjem smatra se i izbacivanje neprimjerenih dijelova i provjera stru¢nog
nazivlja. Treba imati istan¢an osjecaj za izrazavanje i oblikovanje misli u tekstu, mora se biti
nacditan, po prirodi znatizeljan te urednika treba krasiti sirok raspon poznavanja opce kulture i
interesa. Postupak uredivanja vazan je i zbog jo$ jednoga kljucnog zadatka. On ukljucuje
provjeru ispravnosti svih navoda i izvora u tekstu prije objavljivanja. To znaci da se brine za
istinitost.

| imprimatur. To je latinska rije¢ i znaci neka se otisne. Nakon svih silnih i§¢itavanja — §to
ukljucuje nekoliko korekcija —kad se ocijeni da vise nema pogresaka, glavni urednik i
odgovorni urednik odnosno voditelj skupine dat ¢e dopustenje da se otisne 1 oni su ti koji ¢e
tiskaru re¢i — moze!

Zlata vrijedan savjet je da posebnu pozornost valja obratiti na to da su lektorske i korektorske
prolaze uredivanje, Citanje, lekturu i korekturu. NajceS¢e pogreSke javljaju se u onom pisanom
najve¢im fontom, u naslovima. Zasto? To ne prolazi lekturu i ne prolazi mnogo postupaka
korekture jer u pravilu naslove i zapravo cijelu opremu tekstova, o ¢emu ¢e vise biti u
nastavku rada, pisete izravno u program za graficko oblikovanje.

Uloga ucitelja i1 strucnih suradnika, ravnatelja a poglavito voditelja novinarske skupine moze
biti i u dogovaranju razgovora s potencijalnim sugovornicima. Ucenici u pravili sami predlazu
koga bi htjeli vidjeti u listu odnosno s kim bi htjeli razgovarati, no oni sami ne dogovaraju te
susrete.

Zuta knjiZnica (nekad, dok nije bilo e-Dnevnika)

Postavlja se pitanje u radu izvannastavne novinarske skupine ima li smisla da se uc¢enici
pregled rada svake izvannastavne aktivnosti. Primjerice ponedjeljak sedmi ili osmi sat. Rije¢
je ipak ovdje o specifi¢noj izvannastavnoj skupini — jer novinari rjeSavaju stvari u hodu. Kada
se nesto dogada u skoli. Ili izvan nje. Kada se ide nekamo na teren. Mladi $kolski novinar ¢e,
praksa je pokazala, napisati bolje tekst kad ga uhvati inspiracija doma nego taj sedmi ili osmi
sat koji se zapisivao u Zutu knjizicu. Bitna je svakodnevna komunikacija sa $kolskim
novinarima, poglavito s glavnim urednikom, a to je, podsjetimo, ucenik. Rije¢ je o fizi¢koj
komunikaciji u $koli, no za kvalitetan list bitna je komunikacija s ucenicima i izvan Skole.
Drustvene mreze. Grupa na Facebooku ili nekoj drustvenoj mrezi. Izmjena mailova. Davanje
zadatka glavnom uredniku da nesto odradi ili organizira. Upravo on je veza izmedu voditelja i



ostalih novinara. Zasto je to vazno? Primjerice, ako se ne$to dogada sutra, a voditelj je saznao
detalje vecer prije, druStvene mreze su idealan nacin kontaktiranja i brzog dogovaranja. Isto
tako, nece se korektura raditi taj sedmi sat. Za korekturu trebaju i apsolutan mir, tiSina i
koncentracija. Ucenici Ce taj dio pedantnije odraditi kod kuce. U tome je specifi¢nost izrade
Skolskog lista i te izvannastavne aktivnosti.

Sto ne ide u $kolski list

O ovome je kratko receno u jednom od prijasnjih poglavlja. Veliki intervjui s ravnateljima i
uciteljima (osim ako u tekstu ravnatelj opisuje svoja kulinarska umijeca i progovara o tome
kako u 4 ujutro, prije skole, kuha objed za taj dan; objed koji je po neCemu specifican i
ravnatelj o tome odlucuje otvoreno progovoriti, dati recept 1 pustiti intervjuera i fotografa u
svoj dom) nemaju $to traziti u listu. Tekstovi o zidanju, dogradnjama, nadogradnjama, kupnji
projektora, pametnih ploca, bojenju razreda, ograda, sadnji cempresa, mijenjanju stolarije,
promjeni krovista, bojenju procelja fasade — bjezite od toga! List nije mjesto gdje ¢e ravnatelji
opravdavati na $to i kako trose prorac¢unski novac. Nemojte popustiti i propustiti kao
odgovorni urednik takvo Sto u list. List kreiraju ucenici s voditeljem svoje skupine. Ne smije
se upasti u zamku da list kreira nakladnik odnosno odgovorna osoba za nakladnika, konkretno
ravnatelj. Sto to to¢no znaéi? List ne moZe i ne smije postati i biti selektivna promidzba skole.
List jest ogledalo skole i njezinih ucenika i mjesta, ali intervju s ravnateljevim ili

pocetku lista, nemaju mjesto u $kolskom listu. Ova sva gradevina i podatci o djelatnicima
spadaju, mozda, u $kolsku spomenicu, a ne u Skolski list. Zasto? Takve stvari u¢enike ne
zanimaju i takvi tekstovi nisu Citani.

Za Kkoga se stvara Skolski list

Publika skolskog lista su poglavito ucenici. Onda roditelji, lokalna zajednica. Ali, list radimo
za ucenike. Ne za naSe savjetnike, ne za ministarstvo i, posebno ¢u ovo naglasiti, ne za
LiDraNo i njegovo povjerenstvo ili za bilo kakav drugi natjecaj. Kad je rije¢ o te dvije zadnje
stavke, nikako ne krecite s takvim pristupom jer onda sve to nece dobro zavrsiti. List se radi
za ucenike. Sad tu dolazi pitanje $to onda staviti u list. Odgovor je jednostavan. Sve ono §to
ucenike zanima. Ucenici vole uvijek temu broja jer nesto novo saznaju. Vole tekstove o
uspjesima svojih vr§njaka, bilo da su oni postignuti u Skoli ili izvan nje. Vole se prisjetiti §to
se sve dogadalo u Skolskoj godini. Vole prakti¢ne savjete, vole zanimljivosti, osmasi vole da
ostane trag o njima. Vole strip, viceve. krizaljku, vole pro¢itati horoskop, vole procitati
odgovore na pitanja Sto njih, mlade, muci. Vole da u listu bude neki dar za svakog citatelja,
vole nagradnu igru u kojoj mogu aktivno sudjelovati i neSto osvojiti. Vodite racuna o tome da
budu zastupljeni sadrzaji za sve uzraste, za sve razrede. Ucenici vole proitati reportaze sa
svojih ekskurzija, ali isto tako reportazu ako je netko posjetio neku neobi¢nu lokaciju.
Pazljivim i$¢itavanjem navedenoga, vidi se da u ovom poglavlju dan prijedlog dijela rubrika
od koji se moze sastojati Skolski list.

Promjena percepcije

Kad je rije¢ o sadrzaju, u zadnjih dvadesetak godina promijenila se percepcija kako skolski
list treba izgledati. Skolski list, opisano je, ne smije biti $kolska spomenica; isto tako skolski
list ne smije biti almanah s najboljim literarnim sastavcima jer tako zamjenjuje Skolske
ljetopise. Takva percepcija vladala je nekad. Jo$ i danas, precesto se dogada da voditelji
novinarske skupine u konac¢nici naprave proizvod koji obiluje literarnim ostvarajima naustrb
novinarskih formi. Mozda je ¢injenica u tome da na mati¢nim fakultetima voditelji dosad nisu
imali dovoljan broj kolegija koji bi obuhvatio novinarski stil, no isto tako u Nastavnom planu
i programu hrvatskog jeziku medijsko opismenjivanje nije bilo zastupljeno kako treba. U



medijskoj kulturi naglasak je bio stavljen na umjetni¢ku percepciju djela i nije tu bilo
novinarstva kakvo se o¢ekuje u Skolskom listu. Novi predmetni kurikulum za Hrvatski jezik
tu donosi izmjene i voditelj novinarske skupine — bio on u¢itelj Hrvatskog jezika ili bilo koji
drugi odgojno-obrazovni djelatnik koji radi u §koli, na¢i ¢e u njemu odli¢ne temelje da se
uputi u izradu Skolskog lista.

No, tesko je dati recept koji je idealan omjer novinarskih formi i literarnih ostvaraja u
Skolskom listu odludite 1i se u list staviti i literarne forme. Ako ve¢ idete na tu opciju, mozete
napraviti podlistak u kojemu ¢e biti literarni i likovni radovi vasih ucenika. Ali, ne pretjerujte
u tome. Manja je pogreSka ako literarnih formi uopc¢e u listu nema — nego ako s njima
pretjerate.

Novinarske forme u Skolskom listu

Velik je opseg onog Sto mozete naci u listu. Vijest je elementarni medijski izraz. Diseminira
informaciju determiniranu formulom 5W i H. Who, What, Where, When, Why i How. Tih je
5SW 1 H opéeprihvacena struktura novinarske vijesti u svijetu. Svaka vijest koja uspjesno i
stilski odgovori na ova pitanja bit ¢e pri dekodiranju jasna recipijentu. Govorimo o
standardnoj vijesti kad sadrzi sve spomenute elemente. No, kad je jedan strukturalni element
izostao, dobivamo krnju ili elipti¢nu strukturu. AKko je ona i dalje razumljiva primatelju, pred
sobom imamo tzv. blic ili fles vijest. Dat ¢emo za primjer dvije vijesti: jednu iz svijeta, a
jednu s prostora bivse drzave (bez ikakvih aluzija na politiku u potonjem primjeru). Danas je
ubijen Kennedy. Umro je drug Tito. Kada, §to se dogodilo i tko. Odnosno, u drugom
primjeru: §to i tko. Svima je sve jasno. Zasto? Zato §to je rije¢ o poznatim osobama i bilo je
vazno $to prije priopéiti publici dogadaj. Postoji i tre¢i oblik vijesti, tzv. proSirena vijest. TO je
ve¢ prijelazni oblik prema izvjestaju ili prikazu, a takvu vijest karakterizira konkretizacija
jednog ili ¢eSc¢e dva strukturalna elementa od spomenutih 5W i H.

Za razliku od vijesti u kojoj se kaze $to se zbilo, dakle svojevrsnoj konstataciji, izvjestaj,
prikaz ili raport opisuju proces. Izvjestaj je duzi od vijesti, uvodi naraciju i kronoloski uvodi
strukturalne elemente kako se oni pojavljuju u prostoru i vremenu. Vijest i izvjeStaj spadaju u
podrugdje tzv. objektivnog ili neutralnog novinarstva. Neki smatraju da bismo trebali ostati na
tome, ali kao i u novinama, tako pogotovo u skolskom listu, potrebna je raznolikost
novinarskih formi.

Zasto pogotovu u Skolskom listu? Pa zato $to su publika ucenici 1 trebamo pridobiti i1 zadrzati
njihovu koncentraciju. Pa uostalom, to radimo i svaki nastavni sat. Dinamika je nesto $to
postizemo promjenom oblika 1 metoda rada. Frontalni sat u kojem u¢enicima diktiramo 1 oni
svih 45 minuta piSu to Sto im diktiramo u biljeZnicu nije dobar sat. Tako je 1 kod lista bitna
dinamika koju postizemo, medu ostalim, i odabirom razli¢itih novinarskih formi 1, kao §to je
prije naglaSeno, njihovom izmjenom.

Tu spadaju i osvrt, biljeska, komentar i recenzija. Rije¢ je o zahtjevnijim oblicima. U tim
oblicima vise nema neutralnosti jer osim one izvjestajne, pripovjedacke komponente, autor
daje 1 svoje vlastito misljenje; on promislja 1 zauzima svoje stajaliSte o opisanom dogadaju.
Dajte djeci da napiSu osvrt na film povezan s temom broja ili da napiSu osvrt na kazaliSnu
predstavu koju su pogledali na terenskoj nastavi ili neka napiSu komentar o aktualnoj temi.
Ovo potonje od velike je vaznosti jer tu moZe i¢i pri¢a o Skoli za Zivot — iz perspektive
ucenika. S biljeSkom oprezno jer tu ve¢ mozete zavrsiti u literarnom. Inace, to su sve vrlo
bliske forme jer u svima autor zauzima pozitivan ili negativan stav prema necemu. Osvrt je
kraéi komentar 1 nije toliko argumentiran kao komentar odnosno kolumna. Recenzija ima
ulogu vodica, da ¢itatelj na temelju nje moze odluciti hoce li sam pogledati recenzirani film,
pogledati predstavu ili procitati knjigu.

Treca skupina novinarskih formi bili bi skupina u koju spadaju kritika, ¢lanak, esej i feljton.
Kritika je sli¢na komentaru, ali obi¢no o ne¢emu iz umjetni¢kog podruéja. Clanak takoder



ulazi u red slican komentaru, ali njime se koristimo kad Zelimo opisati neki izum, patent,
vidimo da je to na putu prema stru¢nom ili znanstvenom radu, a za potrebe Skolskog lista, to
moze biti nesto stru¢no-popularno ili obrnuto. Kao §to je spomenuto, biljeska je nesto rubno
prema literarnom izricaju: takav slucaj je i s esejom koji se vrlo lako moze pretvoriti u
literarno, knjiZzevno ili znanstveno $tivo. Feljton ima sli¢nosti s esejom, ali je manje
pretenciozan i manje zahtjevan i manja je opasnost da se zavrsi u podruc¢ju izvan novinarstva.
To bi bio izrazito popularno-znanstveni ¢lanak.

Poznavati i razumjeti ono o cemu se piSe

Za sve ove monoloske zanrove vazno je da autor poznaje temu, da piSe "in medias res" a ne
"ab ovo", da poznaje i razumije problematiku, da bira aktualnu temu i da duZina teksta bude
primjerna zanimljivosti — opet tu je ¢imbenik koncentracije. Pojasnimo ovo na primjeru.
Receno je da tekstove piSu ucenici. Dodatan argument za to je ¢injenica da, primjerice, nece
odrasla osoba pisati 0 0 Snapchatu, kad to bolje od nje moze svaki osmas koji na dan $alje
desetke snepova i skupio je ili skupila stotine vatrica. No, voditelj novinarske skupine, kao
mentor, u takvim slu¢ajevima mora prouciti ono o ¢emu se pise — Google ali i razgovori s
autorom i glavnim urednikom uc¢enikom tu ¢e vam biti od velike koristi. Odgovornost je
pritom voditelja da procijeni koji je ucenik kadar napisati odredeni tekst, odraditi razgovor s
odabranim sugovornikom, a isto tako svakome jednako ne lezi pisanje odredene novinarske
forme.

Moze li se pretjerati

U ovom poglavlju rada zeli se istaknuti duzina teksta. Ona se mjeri u karticama, odnosno
slovnim znakovima. Jedna kartica ima 1800 slovnih znakova s prazninama, a rije¢ je pritom o
bjelinama koje su spomenute u poglavlju u kojemu je govoreno o korekturi. Naravno, ne
oc¢ekuje se od autora da broji slovo po slovo, nego da. primjerice, odabere u MS Wordu
Pregled, pa Brojenje rijeci i na padajuc¢em izborniku koji se otvara prikazat ¢e se okvir s
podatcima o broju rijeci, znakova i sl.

Jos o novinarskim formama

U tzv. mjesovite zanrove spadaju aforizam, no rije¢ je o zahtjevnijoj formi, anegdota, strip,
krizaljka, vic, humoreska, dosje i fotovijest. Vicevi, stripovi i krizaljke Cesti su, a fotovijest je
odli¢na kad imate kvalitetnu fotografiju jer ona daje vrlo Cesto kontekst i dramatizaciju tekstu.
| naravno, jako je popularna anketa. Kod ankete —rijec je o portretu osobe i nekoliko recenica
kao odgovor na zadano pitanja — ovdje se Zeli skrenuti pozornost na ¢estu pojavu. Anketa je
nesto spontano. Nemojte anketiranu osobu prije upoznati s pitanjem jer ¢e se ona pripremati i
iz enciklopedije izvu¢i neki odgovor sa strucnim rijecima. Isto tako, osoba ako zna unaprijed
da ¢e biti fotografirana, moze oti¢i na frizuru 1 staviti hrpu Sminke na sebe 1 to nece izgledati
kao spontana fotografija. Jo$ je gore ako vam ponudi 1 poSalje fotografiju mailom, a onda
shvatite da je totalno fotoSopirana. U novinarskom Zargonu urednik fotorubrike takvu ¢e
fotografiju etiketirati sme¢em i to u ozbiljnijim novinama ¢ak nec¢e do¢i ni do glavnog
urednika, nego Ce se traziti ponovno fotografiranje osobe.

Ne smijemo zaboraviti intervju i reportazu te ficer. Intervju nije isto §to i razgovor. U
intervjuu jedna osoba postavlja pitanja, a druga odgovara na njih. Treba se dobro pripremiti za
intervju, odnosno o temi i o osobi s kojom se razgovara. Naravno, u¢enik ¢e pripremiti pitanja
i staviti ih na papir (glavni urednik i odgovorni urednik mogu ih dotjerati, izmijeniti
redoslijed), no pritom je od osobite vaznosti sluSanje sugovornika jer moze se dogoditi da u
odgovoru na jedno pitanje sugovornik ve¢ dade odgovor i na sljedece 1 bilo bi vrlo neukusno i
neprimjereno da ucenik postavi pitanje, a sugovornik je ve¢ o tome govorio. Zacas se
primjecuje slusa li intervjuer svojega sugovornika ili ne.



I, najbolje je intervju, uz dopustenje sugovornika, snimiti. Ili klasi¢nim diktafonom ili
diktafonom na mobitelu jer danas ve¢ svi pametni mobiteli imaju tu opciju. No, prilikom
snimanja razgovora obi¢no se dobije previSe materijala i treba biti vjest i odabrati ono
najzanimljivije za razgovor koji ¢e se plasirati u $kolski list. Konkretno, prepisani transkript
zna nekad (ovdje autor rada govori iz iskustva odgovornog urednika koji radi ve¢ devetu
godinu na Skolskom listu) imati i 50.000 znakova, a za dvije stranice teksta (ne zaboravite da
prostor zauzimaju oprema i fotografije te, u zadnje vrijeme, tzv. funkcionalne bjeline,
odnosno prazan prostor jer valja ostaviti "stranici i tekstu mjesta da diSe") nekad zna biti
dovoljno i manje od 5000 znakova. Iskustvo je pokazalo — kad je tekst odli¢an i zeli ga se, u
novinarskom Zargonu Vveli se, "raspaliti" na ¢ak Cetiri stranice — maksimum slovnih znakova s
prazninama ide do 14.000 znakova. Naravno, pritom je vazan ¢imbenik i odabrano pismo i
njegova velicina tako da su ove vrijednosti dane na primjeru pisma i veli¢ine koji se koriste u
Zlatarskim Iskricama.

Na kraju dolazimo do reportaze ili kraljice zanrova. U tiskanim medijima obi¢no se pojavljuju
viseslojne autenti¢ne reportaze. Ficer bi bio kraci oblik reportaze, a kod putopisa savjet je da
se i s time ide oprezno jer se vrlo lako, ponovno zavrsi u literarnom podrué¢ju s obzirom na to
da putopis moze biti i novinarska i literarna forma. Podvucemo li crtu, vidimo da se u
Skolskom listu moZze na¢i obilje novinarskih formi.

Zapamtimo. isto tako, da je vijest, kao najzahtjevnija novinarska forma, nazalost premalo
zastupljena u Skolskim listovima. Umijece je napisati vijest, bila ona standardna, blic vijest ili
prosirena vijest.

O opremi
U ovome je radu ve¢ spomenuta oprema. Sto se sve podrazumijeva pod opremom, najbolje je
vidjeti na primjeru.

Ivana Vinko (30) slijepa je
Belom. Zar.

svaki dan problem
leda na cesti ili u parku, a potom odmah povraéa

Naslov je u ovom primjeru Bela mi ¢ini zivot kvalitetnijim, ali me vrlo ¢esto jako Zivcira.
Uocite da naslov mora biti atraktivan jer treba privuéi €itatelja. Nadnaslov je RADNI PAS
I/ILI KUCNI LIUBIMAC i njega pisemo obiéno Versalom, a to su tiskana velika slova.
Slijedi podnaslov, i nije nuzno da on, kao sto rije¢ kaze, bude pozicioniran pod naslovom.
Mozemo manipulirati prostorom i staviti ga bilo gdje. U ovome tekstu smjeSten je na drugoj,



desnoj stranici gore: Ivana Vinko (30) slijepa je od rodenja. Zivi sama u Zagrebu s Belom. Za
razliku od njezina prvog psa vodica, njemackog ovcara, s kroni¢no gladnom labradoricom
ima svaki dan probleme. Bela jede sve $to ugleda na cesti ili u parku, a potom odmah povraca
(obratite pozornost da iza zadnje recenice u podnaslovu nema tocke) 1z podnaslova vidimo
dvije stvari. Objasnjenje naslova i vrlo kratak naglasak na najbitnije u tekstu. UoCavamo na
slici ime i prezime autora i razred. Oblik na desnoj stranici dolje desno zove se lead. Neki
grijeSe pa kazu da je lead podnaslov. Netocno. Lead je nesto naglaSeno $to smo izvukli iz
price. U ovome leadu pise: Radni psi najprije su kod uzgajivaca pa instruktora. Potom ih
predaju socijalizatorima i1 na kraju dodu slijepoj osobi. Svagdje su po 12 mjeseci i tek kad
prode vise od godinu dana kod slijepe osobe, pas postaje siguran da je to to i da vise neée
mijenjati svojega vlasnika.
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Zunexe Bne, br. 59, ngan 2017,

SI. 2. Objasnjavanje opreme teksta na primjeru ¢lanka objavljenog u Zlatarskim Iskricama

Izvor: Zlatarske Iskrice broj 59, rujan 2017, skolska godina 2017./18. URL: http://www.0s-
akovacica-zlatar.skole.hr/upload/os-akovacica-

zlatar/images/multistatic/152/File/Iskrice 2017 uuuu333final za LiDraNo.pdf.
(27.04.2020.).

Nesto sli¢no leadu je citat, koristi se isti font, samo je dodano tko je to rekao i §to je ta osoba.
Vidimo desno, ispod fotografije na ¢etvrtoj stranici, citat u kojemu pise: Ako me pitate jesmo
li se Bela i ja priviknule jedna na drugu u proslih osam mjeseci, vjerujte, ne znam. Rekla sam
vam sve o njezinoj prozdrljivosti, o povracanju i nedolazenju na poziv. Zakljucite sami!
IVANA VINKO vlasnica psa vodica.

Nadalje svaka fotografija ima potpis koji kazuje $to je na fotografiji. Vazno je ako ima vise
osoba napisati njihova imena i da bude jasno tko je tko na fotografiji. Potpis moze biti ispod
fotografije ili u njoj, ali na nekom praznom prostoru. Sto to zna&i? Bitno je, da uporabimo
novinarski zargon, ne gaziti tekstom po, primjerice, licu. Vidimo na lijevoj fotografiji potpis
je na stubistu, a na desnoj na zidu. Tekst nije prekrio niSta bitno.


http://www.os-akovacica-zlatar.skole.hr/upload/os-akovacica-zlatar/images/multistatic/152/File/Iskrice_2017_uuuu333final_za_LiDraNo.pdf
http://www.os-akovacica-zlatar.skole.hr/upload/os-akovacica-zlatar/images/multistatic/152/File/Iskrice_2017_uuuu333final_za_LiDraNo.pdf
http://www.os-akovacica-zlatar.skole.hr/upload/os-akovacica-zlatar/images/multistatic/152/File/Iskrice_2017_uuuu333final_za_LiDraNo.pdf
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Uocite element na lijevoj stranici. To je tzv. okvir koji sadrzi tekst i u ovom slucaju
fotografiju uz taj tekst. Nije nuzno da okvir sadrzi fotografiju, ali moze. Uocite da okvir ima
naslov i nadnaslov, a slova u tekstu okvira obi¢no su U drugom rezu u odnosu na osnovni tekst
(vrlo Cesto su u okvirima boldana slova). Okvir ima ¢esto i druk¢iji broj stupaca u odnosu na
cijelu stranicu jer mora biti uocljiv.

Vazno je da u svim tekstovima u cijelom listu svi nadnaslovi budu istim pismom i istom
veli¢inom fonta, zatim da svi naslovi budu istim pismom 1 veli¢inom za koju smo se odlucili,
svi podnaslovi istim pismom i veli¢inom za koju smo se odlucili i to vrijedi za sve elemente
opreme koja je dosad spomenuta. No, osim za opremu, sve to odnosi se i na tijelo glavnog
teksta. Znaci — nema $aranja, nego unificiranost za svaki strukturalni element. To je dobro
prokuSana metoda kakva se primjenjuje i u tzv. komercijalnom tisku, no za Skolski list ipak se
ostavlja moguénost tzv. Saranja. Sve ovisi o odabranom dizajnu, no odaberete li potonje,
pazite da se ne izgubite u bezbroj vrsta pisama i njihovih veli¢ina.

I jos nesto, vrlo bitno. Budite u tome konzistentni.

Trend su u danasnjem tisku dugi naslovi koji u sebi pri¢aju pri¢u. To se naziva story-telling.
Obratite pozornost na to da naslov nema, u pravilu, interpunkcijski znak na kraju, pogotovu
ako je rije¢ o tocki. Cak i kad se naslov sastoji od, primjerice, dvije reéenice, druga reenica
ne zavr$ava toCkom. Isto je tako i s podnaslovom i potpisima pod fotografijama. Ne
zavrSavaju tockom. Ako je potrebno u spomenutim dijelovima opreme staviti upitnik ili
uskli¢nik, to je dopusteno, ali ne treba pretjerivati s tim. Zadnje reCenice u leadovima i
citatima zavrSavaju interpunkcijskim znacima. Naravno, mozete se odluciti za drugo nacelo,
no budite tada u tome dosljedni. Opisani princip, kakav se primjenjuje u opremi tekstova u
Zlatarskim Iskricama, ucestali je u komercijalnom tisku.

Dizajn i grafi¢ko oblikovanje

Za dizajn i grafi¢ko oblikovanje zaduZen je graficki urednik. Zelite li da vas $kolski list bude
vas Skolski list, to se bez problema moze odraditi u §koli jer sve $kole mogu se besplatno
koristiti MS Publisherom, koji je dio MS Officea, zahvaljuju¢i ugovoru koji je prije niz
godina Ministarstvo znanosti i obrazovanja sklopilo s tvrtkom Microsoft Hrvatska. Dizajn i
graficko oblikovanje — da izidemo iz rje¢nika primjerenog stru¢nom radu — nisu nuklearna
fizika. Tko se odli¢no snalazi u Wordu, pohvatat ¢e rad u MS Publisheru za manje od sata. I
nije nuzno da to u Skoli odraduje voditelj novinarske skupine ili, primjerice, ucitelj
Informatike, bez problema to moze odraditi i u¢enik. Sigurno ¢ete medu ¢lanovima svoje
skupine naci ucenika koji ¢e vrlo brzo usvojiti rad u MS Publisheru.
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SI. 3. Ucenik Matija Varga (desno), glavni urednik Zlatarskih Iskrica broj 59, koje su
proglasene najboljim osnovnoskolskim tiskanim listom u 2018. godini, samostalno je
dizajnirao i graficki oblikovao Zlatarske Iskrice broj 59 i broj 60, koji je takoder postigao
velik uspjeh na tom natjecaju i na Drzavnoj smotri LiDraNo u 2019. godini. Lijevo na slici je
Matijin mentor i voditelj izvannastavne skupine Zlatarske Iskrice, autor ovoga rada D. Vincek

Druga je opcija da vam list dizajnira — samostalno ili prema va$im uputama — i graficki
oblikuje neki profesionalni dizajner, odnosno da se taj posao odradi u nekom profesionalnom
dizajnerskom studiju, no ¢injenica je da tada ipak nece biti rije¢ o potpuno Skolskom
proizvodu. I pritom, opet se u odabiru ovakve solucije namece ¢imbenik zahtjevnosti,
odnosno valja biti svjestan da takva opcija donosi dodatne troskove koji nisu bas mali.

Ne zaboravite impressum

Svaki $kolski list, kao i svaka druga publikacija, mora sadrzavati impressum. U njemu su, uz
naziv lista, broj i godiste, skolsku godinu, puno ime nakladnika, adresa nakladnika (postanska
i elektronicka), telefonski broj i ime i prezime odgovorne osobe za nakladnika, a to je vas
ravnatelj ili ravnateljica. Sve $kole danas imaju i svoje mrezZne stranice pa se tu navodi i
mrezno mjesto. Obvezno je navesti glavnog urednika, a u Skolskom listu to treba biti ucenik te
odgovornog urednika, a to je obi¢no mentor, odnosno voditelj novinarske skupine. Valja
navesti i imena i prezimena svih novinara i autora fotografija i ilustracija te razred u koji idu.
Ako ste imali nekog vanjskog suradnika kao autora, navedite i njega. Svakako treba ovdje
navesti lektore; korektore ne trebate navoditi i buduéi da su fotografije na naslovnici i na
zadnjim koricama obicno posebne — 0no prvo §to se uocava na listu, ono na ¢ije se snimanje
potrosi vrlo Cesto dosta vremena — navedite i u¢enike koji su autori tih fotografija. Valja
navesti 1 ime grafickog urednika, znaci uéenika ili ucitelja odnosno stru¢nog suradnika
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zaduZenoga za dizajn i grafi¢ko oblikovanje, odnosno profesionalnog dizajnera ili grafickog
studija ako je taj dio povjeren nekomu izvan Skole. Navedite ime tiskare, nakladu, mjesec i
godinu kad je cijeli posao zavrSen te cijenu. Zatrazite ISSN broj u Nacionalnoj 1 sveuciliSnoj
knjiznici u Zagrebu i njega takoder upisite u impresum (jedanput izdan za tiskano izdanje
vrijedi za buduce brojeve u tiskanom izdanju; za mrezno izdanje valja zatraziti drugi ISSN).
Valja dodati i ucestalost izlazenja. U slu¢aju $kolskih listova to je formulacija "List izlazi
jedanput na godinu."

I ponovno — novac

Sjetite se. S jedne strane imali smo novac koji treba izdvojiti za jako ra¢unalo, monitor veliki,
tisak, odlaske na teren. Za dizajnera ako vam to radi netko izvan Skole. | kad je list gotov,
moze i¢i u prodaju. Pitanje moze li $kola prodavati list i kako se to rjeSava prepustite ipak
ravnateljima i raCunovodstvima i ne ulazite kao voditelj novinarske skupine u to. Oni najbolje
poznaju zakone i fiskalizaciju. No, budite svjesni ¢injenice da se prodajom nikako necete
pokriti jer, primjerice, tisak po broju neka iznosi 50-80 kuna kuna, a definitivno vi po toj
cijeni necete prodavati nego po nekih 15-30 kuna. Radi li vam dizajn i graficko oblikvanje
netko izvan skole, troSkovi proizvodnje rastu i do (dodatnih) 100 kuna po stranici lista.

No, prepustite taj dio pric¢e Skolskom menadzmentu.

Ne zaboravite ni to da u startu na temelju Zakona o knjiznicama odreden broj primjeraka
morate poslati u NSK u Sluzbu obveznog primjerka — konkretno rije¢ je o devet primjeraka.
Nekoliko primjeraka ostat ¢e vama u Skolskoj knjiznici, dat ¢ete jedan primjerak u vasu
gradsku ili op¢insku knjiznicu te u mati¢nu knjiznicu. Svima to treba za zavicajnu zbirku.
Praksa je autora ovoga rada da list svakako besplatno mora dobiti i u¢enik glavni urednik jer
on ili ona bogme su se posteno naradili. Nadalje, mnogi od vasih sugovornika zamolit ¢e vas
za jedan primjerak. Naravno, ako netko da super pri¢u za list, ne mozete mu jo$ i naplatiti
jedan primjerak lista. No, o tome odluku donosi ipak vas pretpostavljeni.

Ovo ne smijete zaboraviti
Postoje Cetiri stranice koje su u svakim novinama udarne. Naslovnica i zadnja stranica. Tu
moraju biti vrhunske fotografije.
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IZDVAJAMO [ GEJMA 10 SATI NA DAN, A TVRDI DA NIJE OVISNIK
ISKRICE PROGLASENE NAJBOLJIM SKOLSKIM LISTOM U RH
NAKON PRIMOSTENA. LTUBA ZVONARKA PUTUJE I U SINJ

60 GODINA ISKRENJA [[NAGRADNA IGRA

KARTICE S VATRENIMA

SI. 5. Naslovnica Zlatarskih Iskrica broj 60

Za fotografiju na naslovnici nekad treba utrositi i vise sati kako biste dobili nesto Sto ¢e
privuéi vase mlade Citatelje — i to nakon $to ve¢ u glavi imate ideju $to zelite. Pravilo je da na
naslovnici 1 na zadnjoj stranici sadrzaj bude obvezno povezan s temom broja.

Preostale dvije vazne stranice su one koje se otvore u sredini broja, a nazivamo ih tzv. pravom
duplericom. To je vazno zato $to se list — kad ga nonSalantno uzmete u ruke — vrlo ¢esto
otvara ba$ na tome mjestu, pa zato te dvije stranice trebaju biti atraktivno dizajnirane s
fotografijom koja ¢e takoder osvojiti pozornost Citatelja.
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Sl. 6. Tzv. prava duplerica u Zlatarskim Iskricama br. 60

Pisma u listu

U Zlatarskim Iskricama, osim logotipa, naci ¢ete jos samo dva pisma: Georgia i Calibri.
Preporuka je da u listu budu najvise dva ili tri pisma. Sve ostalo je Sarenilo. Dipl. dizajner
Nikola Sinkovi¢ preporucuje listu pisama koja su €itljiva: Myriad, Open Sans, Minion,
Georgia, Baskerville, Bembo, Bodoni, Caslon, Centaur, Franklin Gothic, Frutiger, Futura,
Garamond, Gill Sans, Goudy Old Style, Helvetica, News Gothic, Palatino, Perpetua, Sabon,
Times New Roman, Univers. To su sve provjereni tipovi pisama koji su se kroz godine
pokazali izrazito Citljivima i dobrima za Skolske listove. Jo$ jedanput, bolje je da u vasem listu
odaberete dvije do tri vrste pisma i njihove razlicite rezove, odnosno regular, bold ili italic.
Nadalje, treba izbjegavati velika slova — da sve bude pisano Versalom. Cinite to samo kada
zelite nesSto naglasiti — jer u suprotnom imate nepotrebno "vikanje".

Velicina slova koju Sinkovi¢ preporucuje je od 8 do 12 toc¢aka jer tekst mora biti Citljiv s
udaljenosti 30-40 centimetara. Igrajte se s velicinom proreda jer i tako mozete dobivati na
Citljivosti 1 igrajte se s, ve¢ je u ovome radu receno, s bjelinama na stranici. Kompoziciju €ine
tekst, fotografije i bjelina i dopusStena vam je manipulacija sa sva ta tri elementa. Igrajte se s
njihovim poloZajima, bojama i veli¢inom na stranici.

Jos nekoliko savjeta

Preporucuje se da u listu imate $to viSe stranica s neparnim brojem stupaca. Naravno, to ne
znaci da je zabranjeno imati stranice s Cetiri stupca; ili kombinirajte stranice koje imaju tri
stupca sa stranicama koje imaju Cetiri stupca, ali neparan broj zbog svoje asimetri¢nosti uvijek
daje vecu razigranost i donosi dinamiku.

Zlatno je pravilo da u stupcima i u svim elementima opreme bude lijevo poravnanje.

Glede formata, preporuka je da to bude standardni A4, zbog prakti¢nosti Citanja, prijeloma i
cijene papira. Odabir nekog egzoti¢nog formata zakomplicirat ¢e vama, a pogotovu u tiskari
svima zivot i bez prethodnih konzultacija s tiskarom nemojte se upustati u takvo Sto. Zlatno je
jos jedno pravilo, a to je da broj stranica, ukljucujuéi i naslovnicu i zadnju stranicu, u
klasi¢nom tisku mora biti djeljiv s Cetiri.

Jo§ jedan mali savjet. Udovice ili siro¢i¢i. Neobicni nazivi, a rijec je o Situacijama kada u
novom redu ostaje tek nekoliko slova ili samo jedna rijec. Isto tako, nezgodna je situacija kad
zadnji red poglavlja prijede u novi stupac ili na novu stranicu.
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Koje je rjeSenje za takve situacije? Skratiti. Uvijek ¢ete morati nemilosrdno skracivati.
Naslove, podnaslove, tekstove. Jasno, pazite da ne odrezete nesto bitno. Ne smijete izbaciti
nesto iz teksta, a da to imate u naslovu. Nije lako biti glavni urednik a pogotovo odgovorni
urednik.

O fotografijama

Fotografije ¢esto znaju biti no¢na mora. Nekad, re¢eno je, za fotografiju treba utrositi mnogo
vremena, 1 jedan sat za jednu fotografiju. Nekad ponovno i¢i na teren radi ponovnog snimanja
fotografije jer nije uspjela. Zapamtite, bez kvalitetne, ovdje se ne misli na kadriranje, nego na
svjetlo, sjenu, uzalud vam super tekst. Kaze se u novinarstvu da "slika prodaje tekst". Privlaci
Citateljevu pozornost. Za snimanje fotografije za naslovnicu, zadnju stranicu i pravu duplericu
trebat Cete, reeno je veé, utrositi mnogo vise vremena, Naravno, uvijek su moguéi mali
popravci. Odlian besplatni program za uredivanje fotografije je GIMP. Vrlo lako snaci ¢ete
se u tom programu i posvijetliti ili potamniti fotografiju, izostriti ju, povecati ili smanyjiti
kontrast, uravnoteziti boje.

Uloga Skolske knjiZnice u izradi Skolskog lista
Prije samoga kraja, u ovome se radu zeli skrenuti pozornost na skolsku knjiznicu i ulogu

cen e

cen e

lista nema. Ne treba mnogo elaborirati jer svi odgojno-obrazovni djelatnici svjesni su tezine
koje imaju rijeci: izvori informacija, plagijati, citiranje, autorsko pravo, Hrvatski pravopis, a
odgovor na sve to moze se naéi u Skolskoj knjiznici.

Umyjesto zakljucka: $kolski list kao nastavno sredstvo u medijskom opismenjivanju
ucenika

Skolski list osim svoje zabavne, informativne i edukativne funkcije — jer otvara temu i donosi
mnogo razli¢itih novosti u svojim rubrikama — moze posluziti i kao odli¢no nastavno sredstvo
u medijskom opismenjivanju u¢enika. Uzmu li se u obzir sva Cetiri segmenta iz definicije
medijske pismenosti, razvidno je da sadrzaju lista pristupamo putem tiskanog medija (1),
mozemo analizirati svaki ¢lanak sluze¢i se spomenutim SW + H (2), prelazak na visu razinu
bilo bi kriti¢ko promisljanje o sadrzaju svakog teksta s naglaskom na njegovu opremu (3), a
stvarajuci list u¢enici izvannastavne skupine proizvode niz kreativnih poruka — zapravo, list je
u cjelini kreativna poruka — i to odasilju putem medija, u ovom slucaju tradicionalnog,
tiskanog (4).
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S1. 7. Uz, naravno, odgovornog urednika, kad je list dovrsen, najzadovoljniji je i glavni
urednik (to je ucenik) jer iza njih stoji abnormalan broj sati uloZena rada. Upravo taj atribut
U jednom intervjuu za Djecji program Hrvatskoga radija uporabio je ve¢ spomenuti ucenik
Matija Varga. Na slici je Leonardo Rihtari¢, urednik jubilarnog, 60. broja Zlatarskih Iskrica
za racunalom u Skolskoj knjiznici prije davanja dopustenja za tisak. Podsjetimo. list koji je
Leonardo uredio takoder je bio uspjesan na natjecaju Jutarnjeg lista i na Drzavnoj smotri

LiDraNo 2019.



